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DAS GEHIRN ISST MIT: MIT NEUEN TECHNOLOGIEN
MOTIVALLIANZEN FUR NACHHALTIGEN KONSUM SCHAFFEN

Agrifood 4.0: Das Schnitzel aus der Datenleitung
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,Die wahren Herrscher im
kapitalistischen System der
Marktwirtschaft sind die
Verbraucher.”

(Ludwig von Mises)



Siiddeutsche Zeitung

Den Deutschen kdnnen Lebensmittel nicht

Nur zwei Minuten muss der Durchnittsdeutsche fiir einen Liter Milch arbeiten. (Foto: picture alliance / dpa)




Massentierhaltung

"Die meisten interessiert
Tierhaltung nicht”

Warum sind die Zustande in vielen Mastbetrieben so schlecht? Agrar-
Experte Thomas Jungbluth erklart, wie Tiermaster kalkulieren und
Verbraucher nach Billig-Fleisch jagen.

Interview:; Axel Hansen

13. August 2014, 17:21 Uhr / 145 Kommentare







Der Konsument von morgen

Al L%

Neue Konsummuster = )
= Beginnend im Lebensmittelmarkt
= Salientes Thema: Nachhaltigkeit & Gesundheit
= Vegetarische und vegane Produkte sind im Trend
= Neue Marktsegmente (z.B. vegetarische Wurst)




Konsumenten lieben den Geschmack von Fleisch und wollen
auf diesen nicht verzichten - gleichzeitig mochten sie sich
aber auch gesunder ernahren
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Quelle: www.meinekleinefarm.org
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Das Image von Weltverbesserern hat sich zum q
Positiven gewandelt




Nachhaltiger Konsum ist nicht mehr langer durch

ideologische und ethische Griinde motiviert,
sondern Ausdruck eines positiven Lifestyles




Nachhaltige Lebensmittel verkaufen
sich, well sie als besser wahr-
genommen werden

Lin-Hi “ N\

KAMPET | Professor fiir Wirtschaft und Ethik



Motivalllanzen




Nachhaltigkelt ist eine
klassische Vertrauens-
eigenschatft
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Neue Technologien konnen Vertrauensanker
schaffen
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Transparente Lieferketten sind ein Game Changer




Herzlichen Dank fur lhr
Interesse!

Prof. Dr. Nick Lin-Hi
Professur fur Wirtschaft und Ethik
nick.lin-hi@uni-vechta.de
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